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企业活动：碧生源赞助央视《超级减肥王》 

碧生源携手央视财经频道  
打造中国首档大型瘦身励志真人秀 ，倡导健康生活方式 

《超级减肥王》简介 

《超级减肥王》（以下简称“节
目”）以风靡美国，转播平台逾
90个国家的真人秀节目“The 

Biggest Loser”为蓝本，为中国
第一档大型瘦身励志真人秀节目。
节目借鉴国外先进模式，真实记
录减肥选手生活，邀请明星瘦身
教练对选手进行指导，并通过饮
食控制、科学锻炼等方式使选手
达到瘦身效果。节目向大众推崇
健康生活方式，传递人生正能量，
倡导“全民减肥健身，重塑自信
人生”的理念。 

 

节目于2013年9月至12月播出，
逢周日晚间黄金时段播出，每周
一期，共10期，每期时长60分钟。 

作为中国功能保健茶领导品牌的碧生源，继承中华五千年的茶文化和
中草药文化精髓，秉承“草本精粹，养生茶疗”的理念，倡导绿色、
健康的茶疗生活，以“健康当代中国人”为己任，一直以躬身力行传
递爱与健康的社会理念。 
 
此次，碧生源控股有限公司以赞助商的身份，与中央电视台财经频道
强强联合，打造中国首档大型瘦身励志真人秀《超级减肥王》。该节
目通过对参与节目的减肥选手的真实记录，以及展示经过健康、科学
方式减肥之后的显著成果，向大众传递“全民减肥健身，重塑自信人
生”的理念。 
 
该节目通过中国式情感表达的方式记录减肥选手的励志故事，同时邀
请具有运动素养的名人参与节目分享自己减肥秘诀，相信能够引起社
会热烈的反响与关注。碧生源相信，通过此次合作，能够加深大众对
健康瘦身的认识，使大众更关注碧生源所倡导的“以茶养生”的健康
生活模式，并对碧生源始终坚持的健康理念有更深入的理解。 
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企业活动：碧生源在京举办健康茶饮料交流会 

我国袋泡茶发展空间大 碧生源专注质量细节求发展 

9月6日，碧生源控股有限公司在京举办了健康茶饮料发展交流会，中国社科
院食品药品产业发展与监管研究中心主任张永建在会上表示，随着经济结构
的调整，食品产业面临转型问题，而安全化，营养化，功能化，方便化是食
品产业转型升级的调整方向。事实上，随着年轻一代消费者人群的不断扩大，
简单、便捷、健康成为消费者对食品产业的新要求，茶饮料市场也越来越受
到消费者的追捧，而袋泡茶的兴起，电子商务行业的发展，都为碧生源等企
业带来了新的机遇及挑战。 

 

业内人士表示，从发展前景看，在国内茶叶市场上，茶饮料以及袋泡茶将会
占有巨大的市场份额。而以碧生源为代表的茶企业，从中国的传统文化出发，
研发和销售具有保健功效的袋泡茶，对我国今后茶叶市场的成熟也会起到积
极的推动作用。   

 

据了解，碧生源在原料、生产、研发等环节均专注于质量细节。除此之外，
碧生源无论是包装技术，激光喷码防伪技术还是产品研发都走在行业前端，
位于世界前列，确保每一批、每一件产品的质量。 

 

碧生源“掌门人”赵一弘表示，碧生源谋求的是为中国茶树立一个品牌，以
健康茶品养生，推广时尚的茶文化，以优质的保健茶带动新型的袋泡茶行业，
从而把中国茶做成能够流行世界的产品。 （资料来源：中国青年网） 

碧生源电子商务板块发展提上日程 

9月6日，碧生源于北京举行了健康茶饮料发展交流会。碧
生源副总经理林如海在会上表示，当前我们正面对着健康
饮料产业发展的重大机遇，袋泡茶的兴起和网购的普及，
都为企业带来了新的机遇及挑战。他认为，碧生源今年上
半年取得了良好的业绩回报，其中电子商务业务持续发展，
有助于碧生源在年轻购物人士中建立品牌知名度。在不久
的将来，碧生源的医药、食品饮料以及电商业务板块都将
迎来飞跃。 

 

碧生源董事长赵一弘透露，碧生源拥有保健品行业乃至快
消品行业很强的销售网络。截至2013年6月30日，碧生源拥
有309家经销商，所覆盖的零售点约为12.6万家，其中包括
11.8万家零售药店和8000家超市、大型超市及连锁店。 

 

除此之外，碧生源已于自有的7cha.com网站及其他网站，
如天猫、京东商城、当当网、亚马逊、一号店及乐蜂网等
完善创立B2C及B2B平台。 

 
（资料来源：腾讯网） 
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