
銷量爆發 碧生源618戰績驚人

碧生源旗下的奧利司他膠囊作為中國藥監局唯一批註的減肥OTC，借電商
618之東風收穫發展新動能，對標舊年雙11銷量漲幅達60.76%，

為了將更多的UV訪問轉化成購買訂單，提升618出貨量，碧生源內部推行
精細化管理，按照貨品的種類和物流的規模調整了各站的管理運營模式，
充分挖掘和分析平台用戶的購買習慣和反饋意見，結合電商平台促銷政策
對運營推廣效果進行跟蹤、分析和反饋，實現了管理層、內容及客服團隊
之間的綜合聯動，有針對性的調整渠道策略，從而製造更好的用戶體驗，
有效提升了兩茶、藥品及新品的綜合營收。

618期間，碧生源精品亮相年中大促，戰績驚人。據阿裡健康戰報，碧生
源618整體成交量較去年雙11激增至122%，成就了產品銷量和品牌曝光度
的爆發式增長。



碧生源聯合發行電影《撞死了一隻羊》

4月26日，由王家衛監製、萬瑪才旦執導、
碧生源聯合發行的電影《撞死了一隻羊》正
式上映，由全國藝術電影放映聯盟進行專線
放映。

海拔5500米的溫暖藏地故事揭開神秘的面紗，電影上
映不足12小時便刷新萬瑪才旦導演電影票房成績。在
這個非比尋常的檔期，《撞死了一隻羊》用其出色的
口碑，給觀眾們帶來了一場與眾不同的觀影體驗。電
影此前已經走過全球九大影展，獲得威尼斯電影節國
際大獎肯定，此番正式上映，勢必為更多的觀眾帶來
一場「如癡如醉」的夢幻體驗。



創意與青春的協奏曲
「碧生源」杯公益廣告徵集校園行完美收官

碧生源借助大廣節學院獎的平台，吸納創意能量，多年來的
創意作品徵集已經使碧生源成為年輕人不可或缺的成長夥伴，
無論是傳播力還是營銷力，碧生源都在這個群體中擁有難以
估量的影響。打造校園傳播新生態，著力創新多方「贏」銷。
碧生源的用心陪伴引發年輕群體的強烈歸屬感，以年輕化的
品牌態度成為年輕群體的良師益友。

本次創意星球大講堂，碧生源的5位命題代表在一個多月的時
間內，先後走進西北大學、山西傳媒學院、上海師範大學、
大連工業大學、湖南商學院、廈門理工學院、暨南大學、雲
南民族大學、瀋陽工業大學、安徽大學、寧波大學、成都信
息工程大學銀杏酒店管理學院、浙江工業大學、山東建築大
學、東北師範大學、武漢大學、山東科技大學、河北師範大
學共18所高校，設立了20場產品互動區，超過2萬學生和270
所高校參與了現場互動，線上觸達人群更是接近百萬。



關愛上班族
碧生源聯合脈脈推出加班特別裝代餐餅乾

「工作996，生病ICU」，一句原本程序
員之間的自嘲，在近期卻幾乎引起了全
社會的關注，「996工作制」討論熱度居
高不下。

碧生源聯合脈脈推出加班特別裝代餐餅
乾，為加班族持續充值能量，同時避免
過勞肥的現象。碧生源在此次宣傳中緊
隨社會熱點，並聯手知名職場社交平台
脈脈配合話題討論度，引起眾多上班族
共鳴，傳播效果良好，營銷方案大獲成
功。



碧生源推出「朝暮白」系列膠原蛋白新品

隨著大眾市場的消費升級，傳統的膠原蛋白產品的內在弊端逐漸被人們所意識到，碧生源
作為保健食品領域的領先專家，結合國內膠原蛋白產品體系無引領性品牌的現狀，潛心研
發推出了「朝暮白」系列新品，為膠原蛋白市場注入新的活力，為消費者的美麗和健康帶
來全新的體驗。

隨著新經濟消費體驗的發生，大眾健康意識有了跨越式的提升，越來越多的人開始關注全
方位的健康管理，「美」逐漸成為一種生活方式，一種健康樂活的全新消費風尚。眾所周
知，膠原蛋白在皮膚保健方面具有美容亮膚、抗氧化、增加骨密度、調節免疫、平衡激素
等多種功效，其產品形態也逐漸突破傳統的片劑和膠囊，在食品、醫藥、化妝品領域獲得
更加廣泛的應用空間。


