
碧生源中期報告成績喜人
持續保持行業領先地位

營業收入：

碧生源牌常潤茶 0.93億

碧生源牌常菁茶 1.05億

碧生源牌纖纖茶 0.45億

減肥藥品 3.05億

其他產品及藥品 0.61億



以消費者為中心 多品種全線出擊

◆ 持續聚焦減肥與體重管理及潤腸通便與胃腸道健康品類，進一

步豐富產品線，通過推出新產品，更新包裝、創新營銷模式等

路徑拓寬消費群體，確保體重管理及胃腸道健康序列產品銷售

的快速增長，並穩步提升其市場佔有率。

◆ 陸續在電商平台推出新品，聚焦年輕消費人群，與其進行持續

精準溝通，提升品牌認知度，推動品類拓展。

◆ 碧生源已形成以減肥與體重管理序列及潤腸通便與胃腸道健康

序列的功能性產品為主，「OTC藥品+保健食品+普通食品」三

個品類並行發展的格局。



CRM·碧生源式營銷創新讓私域裂變

◆ 為了應對新冠肺炎疫情帶來的影響，碧生源在上半年居家辦公

期間迅速調整銷售戰略。借助品牌、產品、銷售團隊、經╱分

銷商及零售終端資源，啟動了全員營銷及社群裂變項目(CRM營

銷項目)。項目以每個員工為啟動源點，打通朋友圈、微信群，

並帶動親友、經╱分銷商、店員甚至消費者進行帶貨，面對面

的銷售形式為消費者提供了更直接、更緊密的服務。

◆ CRM營銷項目開展以來，在線微商城累計獲得40多萬消費者的

關注，產品複購率大幅度提升，經銷人員的裂變量急速增長，

也打破了以往線下銷售無法直接觸及消費者的局面。

◆ 碧生源逐漸實現了傳統渠道+互聯網渠道的全渠道銷售模式。



加強研發創新 夯實研發實力

◆ 在研發方面繼續聚焦「一豎兩橫」的產品戰略，把「草本植物

與健康養生」作為碧生源多元化產業佈局的基石，通過自主研

發、外部引進、合作研發等多種形式，調整研發體系、產品策

略和競爭優勢。

◆ 參與科技部重點研發計劃「中醫藥現代化專項」課題，與北京

中醫藥大學等多家知名科研院所搭建合作研發平台。

◆ 作為碧生源主動研發的兩大核心發動機——中山萬漢和中山萬

遠不斷產出新品。2020年上半年，中山萬漢與中山萬遠在內分

泌代謝藥物、眼科藥物和抗病毒藥物領域的研發工作有所突破。



第六屆金梧獎圓滿收官
碧生源連獲兩項年度營銷大獎

◆ 超百家品牌、廣告公司、媒體、科技公司、MCN等行業機構參與的

2020第六屆金梧獎-移動廣告創意節在上海落下帷幕。碧生源在眾

多競爭者中脫穎而出,一舉斬獲兩項含金量極高的年度大獎,再次迎

來集團高光時刻。

◆ 憑藉過去一年在營銷領域的持續深耕,碧生源不僅積極搶佔移動營

銷市場主賽道,其年輕化路線的消費群體定位,也得到了大健康行業

以及營銷領域的充分認可。

◆ 本屆金梧獎,碧生源X陌陌「拯救加班狗計劃」斬獲品牌營銷類金獎,

碧生源X有道筆記「職場逆襲計劃」被評為品牌營銷類經典案例。

成為第六屆金梧獎-移動廣告創意節雙料獎項得主。



碧生源榮獲2020十大中國大學生
愛用的健康保健品品牌

◆ 8月25日，碧生源在《青年榜-2020中國大學生愛用的

品牌》榜單評選中，榮獲十大中國大學生愛用的健康

保健品品牌，在1300多個品牌中脫穎而出，得到中國

大學生基於對品牌的認識、認知、認同三個方面的高

分認證，成為被年輕人選擇、認可、信賴的年輕品牌。

◆ 隨著各個行業的市場趨近飽和，中國企業開始大規模

面臨品牌年輕化的問題。中國的Z世代人群（15-23歲）

最為龐大，共計1.49億人，2020年將佔據整體消費力

的40%，大學生作為未來市場消費的主力軍，他們的

消費喜好和消費習慣在一定程度上代表著未來社會的

消費趨向。



創意持續「在線」雲端相見
碧生源春季賽線上評審圓滿落幕

◆ 7月16日-25日，來自學界、業界的專家評委與碧生源命題企業評委組成一支線上評審團，

對本屆學院獎「碧生源杯」公益廣告征集收穫的兩萬餘件作品進行評審討論。

◆ 首次加入學院獎的碧生源牌纖纖茶，憑藉自身溫和草本的特點深受喜愛，18場線上直播巡

講輻射百萬大學生人群，建立起品牌與年輕人的深度聯結，打通高校渠道。



明星產品穿越深宮職場
碧生源攜手聚划算打造品牌歡聚日

◆ 此次歡聚日活動,碧生源以深宮職場「「碧」有一計」為主題, 旗下碧生源奧利司他膠囊、纖纖

茶、常菁茶、朝暮白酵母重組蛋白敷料貼、花草茶禮等明星產品大玩穿越, 上演了「吸油計」

「捉腰計」「美人計」「宮心計」。

◆ 「聚划算·歡聚日」活動吸引了大量觀眾參與, 從7月27日10點到7月30日9點,碧生源產品銷量持

續爆棚,口碑、熱度實現雙豐收。據統計在歡聚日活動三天時間內,碧生源總銷售額突破1199萬

元,並且主店鋪碧生源官方旗艦店、碧生源藥品旗艦店同時榮登行業品類TOP 2。



碧生源攜手京東再造超級品牌日

◆ 啟動全新的大健康零售戰略以來,碧生

源全面入駐各大電商平台。此次碧生

源在京東超級品牌日的優惠折扣力度

是6.18以來最大,因此活動一上線便迅

速火爆全網,引爆以吃貨為代表的「躺

瘦」一族的購買熱情。

◆ 「奧利司他膠囊」是

經中國藥監局批准的

減肥OTC產品, 是全網

減肥藥冠軍單品。作

為本次活動主推爆品

之一,碧生源奧利司他

膠囊在北京7-11門店

進行了全面覆蓋,為超

品日活動爆發進行了

強有力加持。



碧生源榮登2020西湖論壇
「大健康新零售品牌榜」

◆ 7月14日,「2020大健康產業西湖論壇暨第十一屆中國醫

藥物資協會連鎖店分會年會」在浙江烏鎮繼續舉行。碧

生源憑藉在大健康產業新零售戰略的持續深耕和驕人業

績,榮登「大健康新零售品牌榜」!

◆ 2020年正值疫情背景下全球經濟大調整,以5G、人工智

慧為代表的數字產業全面興起,推動著大健康產業鏈的

價值重塑。在新零售方面,碧生源一直緊跟行業發展趨

勢, 成功打造出新零售環境下的線上+線下完整閉環。

此次獲獎, 印證了碧生源在新零售領域的佈局思考符合

產業發展方向,受到了行業的一致認可。



碧生源一往「輕身」20年
各地打卡「刷屏」為慶生

◆ 2000-2020二十年間，從開始的籍籍無名發展至如

今的家喻戶曉，碧生源始終秉承著「傳播健康生

活理念」的企業宗旨，不斷為廣大消費者提供更

多更好的健康產品。今年中秋佳節前夕，正值碧

生源20周年生日。全國各省市標誌建築的LED大屏

幕紛紛亮起「碧生源，一往輕身20年」的紅色畫

幅，為碧生源刷屏慶生。

◆ 二十年，是節點，更是新開始。未來，碧生源將

繼續深耕大健康領域，賦能全民健康新生態。用

良好的口碑在消費者心中不斷「刷屏」，刷新品

牌印象，提升企業形象，為全民養生事業貢獻自

己的力量。


