
 8月13日，碧生源公佈2021年中期業績，錄得收入約

為人民幣6.71億元，同比增長10%；毛利約為人民幣

4.56億元，同比增長3.3%；全面收益總額約為人民幣

5,630萬元，實現了業績的穩步增長，彰顯出強大的運

營實力。

 2021年上半年，碧生源提高研發與創新能力，拓展多

品類產品開發，持續以用戶需求為核心，逐步擴充各

渠道新品，不斷調整產品佈局；積極佈局線上大藥房，

拓展新零售業務，助力藥品業績持續增長；聚焦健康

產業，築實業務版圖，加速打造碧生源大健康生態體

系；同時，推進升級CRM營銷系統，聚焦私域服務，

優化社群營銷策略，啟動企業微信運營。堅定的戰略

執行、多層次的工作推進及多維度的佈局深化持續為

碧生源的未來發展提供強勁動力。

碧生源業績穩步增長
積極調整產品佈局 持續拓展新零售業務



 2021年7月24日，一年一度的「中國醫

藥·品牌榜」在2021米思會暨中國醫藥健

康產業共生大會上隆重發佈，碧生源牌常

潤茶榮膺「中國連鎖藥店最具合作價值單

品」。

 該榜單由中國醫藥健康產業最權威專業的

資源對接平台米思會協同《21世紀藥店》

報隆重推出，旨在全國範圍內遴選一批藥

店黃金單品，以平台優勢聚焦中國醫藥健

康產業智慧，為中國零售藥店行業的健康

發展賦能。

碧生源牌常潤茶榮登
「2021中國連鎖藥店最具合作價值單品系列榜單」



 2021年6月26日、27日，在北京房山的碧生源花園式工

廠，學院獎2021春季賽碧生源企業專場評審會順利舉辦。

學界名師、業界大咖們齊聚一堂，以創意之名，用專業

眼光欣賞每位學子的作品，推敲創意亮點，解讀創意思

想。

 本次學院獎2021春季徵集活動，碧生源命題面向全國高

校青年學子們徵集6大類別共12,046組14,147件作品，

作品數量及品質再創新高，每一份作品都凝聚著同學們

對碧生源的熱情與支持，為碧生源打通高校鏈接渠道再

添磚加瓦。

以創意之名，燃青年熱愛
學院獎2021春季賽碧生源企業專場評審會邂逅青年原創力

 對於碧生源來說，參與學院獎2021春季徵集活動是踐行品牌年輕化的重要舉措之一，其既能體現出

碧生源擁抱年輕群體的決心，也能通過作品與創意新生代緊密鏈接，與在校大學生通過多維度鏈接

洞察年輕化營銷模式。



 618期間，天貓碧生源官方旗艦店紅豆薏米果茶單品

30天銷售額突破100萬元人民幣，單日銷售突破一萬

盒，三天累計銷售2.7萬盒。

 碧生源紅豆薏米果茶成為賣斷貨的爆款產品之成功經

驗，首先是產品用料足且嚴格把控產品質量。其次是

細化了消費需求，在產品設計和營銷內容上精準定位

於時尚女性。

 碧生源紅豆薏米果茶自去年誕生起，到今年618的出

色表現，為碧生源在打造爆款新品方面帶來了新的思

路。未來在新品營銷策略上，需要加大對信息流的精

準投放力度，找到符合品牌自身的持續引流方式，以

實現產品市場規模日益增長。

碧生源紅豆薏米果茶成為爆款產品



 2021年7月8日，碧生源公佈，經評估後，寧波源

遠流長投資中心(有限合夥)(源遠流長基金)於朝聚

眼科醫療(02219)持有的股份公允價值變動對其截

至2021年6月30日止中期利潤的影響為約2,000萬

元人民幣收益。

 朝聚眼科為碧生源合營企業源遠流長基金投資項

目之一，已於2021年7月7日在港交所主板上市，

於源遠流長基金的投資公允價值將隨該基金所持

朝聚眼科股票市值而變動，直到該等股份權益被

全部出售為止。出售該等股份權益受限於自朝聚

眼科上市180天禁售期。

碧生源預計中期股份公允價值收益2000萬人民幣
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