
◆ 本次聯合「創青春」2022中國青年創意大賽，面向以大學生為主體的「00後」青年，徵集【平面

海報】【公益文案】【短視頻】【營銷策劃】【設計類】創意作品，引導年輕人以創意的方式，

展示「自律」對於青春、使命、健康的重要意義，闡述外在的大健康產品與內在的自律精神具備

同等重要的關係。此外，碧生源創新開設人氣挑戰賽傳播獎，助力參賽學子最大限度傳播優秀作

品、閃現創意光芒。通過本次賽事活動，碧生源深入全國各大高校，以校企合作之力，打通大健

康與年輕圈層之間的通路，充分喚醒當代年輕人的自律意識。

碧生源與「創青春」青年創意大賽聯手啟程
乘自律之風，傳健康之道！

◆ 健康的體魄是青年在社會中施展本領、實現抱負

的根本。5月25日至6月23日，碧生源聯合「創青

春」中國青年創意大賽，「雲端」開展了5場中國

青年就業大講堂-創意專場，徵集「健康生命源於

自律」的創意作品，四萬餘名高校師生和碧生源

線上相聚，共探健康人生。



◆ 「得年輕者得天下」，品牌年輕化是碧生源堅持的品牌戰略。如今，

2.6億Z世代強勢佔位社交媒體平台，成為一股旗幟鮮明、潛力無限的

新鮮力量。抓住Z世代的心，就擁有了源源不斷的發展動力。碧生源攜

手學院獎，展開一場聲勢壯大的大學生市場滲透長線計劃，面向1830

所高校全網發題徵集來自青年的平面、策劃、文案、視頻的創意解讀，

用青年共創助力企業品牌年輕化。

◆ 此次碧生源參與學院獎2022秋季徵集大賽，用經典產品「碧生源牌纖纖茶」搭配全新主題「我愛纖纖」，傳遞健康

生活的價值觀，徵集纖纖美學，打造爆款核心明星產品纖纖茶，為產品煥新、為品牌增值。相較於以往，碧生源新

增綜合設計賽道，徵集手繪、插圖等形式的「我愛纖纖」icon，以及「我愛纖纖」icon系列周邊，打造「我愛纖纖」

IP，直接完成用戶溝通和消費者教育。

◆ 健康、身材管理已成為社交媒體時代的主流話題，減脂、塑形、減重也成了年輕人關注的頭等大事。碧生源作為大

健康領域的領軍企業，針對不同人群提出了不同的身材管理方案，為國民健康提供源源動力，旗下明星產品常潤茶、

常菁茶、纖纖茶熱銷全國。十四年來，碧生源堅持品牌年輕化路線，攜手學院獎積極連接高校大學生群體，利用全

國性大學生創意賽事廣納學生作品，通過不斷推陳出新賽事主題，持續吸收年輕創意。

擁抱年輕力量，深度連接Z世代！
碧生源×學院獎發起「我愛纖纖」創意徵集令



◆ 在本次Y2Y品牌年輕節中，碧生源憑藉自身強大的實力獲得諸多項高含金量的榮耀，企業的知名度和美譽度得到極大

提升。碧生源控股有限公司新品牌負責人趙梓龍先生憑藉自身在行業內積累起的豐厚實力和專業能力，獲得ADMEN國

際大獎青年才俊獎！年輕人是未來社會的掌舵者，也是未來消費的風向標。碧生源已攜手學院獎14年，與一屆又一

屆的年輕人同頻共振，建立起了深厚的情感聯絡。學院獎2022秋季徵集大賽全面啟動，碧生源已聯手百萬高校學子

揚帆起航、再度出發，推出「我愛纖纖」全新廣告主題。碧生源將攜手青年學子打造青春創意的新範式，展開更多

新奇有趣的潮玩法，以年輕人喜聞樂見的方式對話Z世代，掀起愛的創意風潮，激活青年人的無限腦力！

◆ 品牌年輕化是企業矢志不渝的追求，是品牌永葆青春的秘訣。

2022年8月16-17日，以「品牌贏家 洞見未來」為主題的2022

Y2Y品牌年輕節在天津舉辦。碧生源作為核心嘉賓亮相現場，

與全國知名企業一道參與盛典，展開一場營銷新生態的主題

對話。同時，碧生源創意互動青年學子，邀請百萬高校師生

共赴全新的創意之行。

攜手合作14年！碧生源亮相2022 Y2Y品牌年輕節
掀起健康自然新風潮



◆ 10月24日，碧生源完成按於記錄日期每持有一(1)股股份獲發

兩(2)股供股股份之基準進行的供股。

◆ 供股按於記錄日期每持有一(1)股股份獲發兩(2)股供股股份的

基準向合資格股東進行供股，認購價為每股供股股份1.75港元，

以透過發行81,510,390股供股股份籌集約142.6百萬港元（扣

除成本及開支前）。

碧生源：按於記錄日期每持有一(1)股股份
獲發兩(2)股供股股份之基準進行供股



◆ 近日，華僑茶業發展研究基金會理事長邵曙光一行前往碧生源位於北京市房山區的生產基地進行實地考察調研，

聽取企業發展歷程匯報，與碧生源共同探討中國茶產業未來發展方向。

◆ 在考察中，北京市工商業聯合執委、碧生源董事長趙一弘向邵曙光理事長介紹22年來碧生源作為以茶為基礎的功

能保健茶品牌在技術創新、科技研發、產業扶貧、社會公益等方面做出的努力以及積極響應國家「鄉村振興」的

號召，「聚焦產業促進鄉村發展」，培育了以茶產業為核心的優勢產業集群，以茶興業、以茶惠農，為茶葉種植

戶和中草藥種植戶帶來了增收致富效應。

◆ 邵曙光理事長充分肯定了碧生源長期以來堅持深耕茶業領域的成果

及在公益事業領域作出的貢獻，同時指出碧生源應當發揚品牌優勢，

肩負起產業龍頭責任，在茶文化、茶產業、茶金融三個維度深度融

合，開拓現代加工參與全球供應鏈佈局的機會，尋求從茶產品的健

康功能性這一差異點切入，推動中國茶文化全球化傳播，打造具有

代表性的民族功能性茶業品牌，助力鄉村振興，促進共同富裕。未

來，碧生源也將堅持綠色發展方向，讓茶產業更高質量地造福人民

群眾。

華僑茶業發展研究基金會邵曙光理事長一行
赴碧生源考察共討茶產業發展


