
 近期，国家出台了多项措施，支持绿色节能型粮食烘干项目建设，以减少粮食

产后灾害和损失，保障粮食品质和国家粮食安全。碧生源作为健康领域的民族

品牌，也意识到保障食物供应安全对于国内民族品牌发展和国家整体发展的重

要性，因此在企业发展过程中一直秉持节约理念，通过完善食品安全管理制度，

开展科学有效的节约行动。

践行节约理念，碧生源开展科学有效的节约行动

 碧生源建立了健全的科学食品安全管理制度，并确定关键环节，以避免浪费现象的发生。为落实食品安全责任制，碧生源配备

了与企业规模、食品类别、风险等级、管理水平和安全状况相适应的食品安全总监、食品安全员等食品安全管理人员，并明确

了他们的责任。通过有效实施食品安全制度，不仅可以确保食品安全，还可以避免因食品安全问题引发的食品浪费现象。

 碧生源建立了食品净化车间，以避免生产环节的浪费。作为功能保健茶的生产商，碧生源在生产过程中高标准设置了清洁区，

按照保健食品的良好生产规范进行生产和包装。清洁区内配备了空气净化装置，确保车间内的空气洁净度达到10万级标准。通

过使用净化车间，碧生源能够有效执行节约措施，避免浪费的发生。

 碧生源从自建原料基地的生产方采购，以避免农产品腐烂变质。由于功能保健茶的生产原料主要是多种药食同源的中药材和茶

叶，为了控制食品安全，碧生源在国内生态良好的多个区域采购中药材和茶叶等农作物，生产方按照良好农业规范进行严格管

理和采收。



 近日，上海市市场监管局发布了《上海市食品从业人员食品安全知识监督抽查考核管理办法》，要求相关单位认真执行。出

台和实施该办法的目的，是为了加强和规范食品从业人员食品安全知识监督抽查考核工作，落实食品生产经营者主体责任，

提高食品从业人员法治意识、知识水平和操作技能，预防食物中毒等食品安全事故的发生。

 在保障食品安全的过程中，行政监管占有十分重要的地位，但要真正保障食品安全，还需要企业切实负起第一责任人的责任。

为充分落实食品安全主体责任，碧生源不仅完善食品安全管理制度，还加强了食品安全培训，有效提高了员工业务水平，持

续为国民打造高品质健康食品。

 为了提升保健食品安全和健康品质，碧生源完善了食品安全管理体系，建立了科学的食品安全培训制度，对员工开展多方面

的培训，培训内容包括：食品安全法及其实施条例、企业落实食品安全主体责任监督管理规定、食品安全基本知识和管理技

能、食品安全加工操作技能、食品生产经营过程控制知识、食品安全事故应急处置知识、食品安全国家标准保健食品、国家

标准保健食品良好生产规范、保健食品中75种非法添加化学药物的检测、保健食品注册与备案管理办法、卫生部关于进一步

规范保健食品原料管理的通知、保健食品中可能非法添加的物质名单（第一批）、总局关于规范保健食品功能声称标识的公

告。

碧生源提高员工业务水平，持续打造高品质健康食品



 近年来，我国网络购物方兴未艾，从事电商营销的企业日益增多。但与此同时，电商销售也面临法规更新、竞争加剧等问题。

在互联网行业整体流量增速放缓的同时，随着抖音、快手、小红书和B站等新兴平台和传统互联网巨头之间的竞争加剧，电

商流量格局也出现明显改变。如何在加强合规经营的同时，高效获取精准流量，就成为电商业务必须要面对的最核心的课题。

碧生源创新电商运营模式，更加高效满足消费者的健康需求

 在优化产品结构方面，碧生源电商事业部优化调整OEM产品及贸易型产品，坚持打造精品、爆品的产品策略，深耕主营产品，

停止和减少投入产出低的产品。在物流方面，碧生源优化仓库物理位置和物流服务商组合，将库房设置在物流成本具有优势

的地区或者云仓等方式，降低物流成本。在优化投入产出比方面，碧生源电商事业部将大药房、新零售等业务模块进行整合，

及时复盘改善投放的ROI，精准把控各项费用的投入与产出比例，不断优化各平台电商的站内推广费用，探索降低投放成本、

提升投放效率和效果的方法。在优化引流路径方面，碧生源把握短视频平台、口碑平台等流量风口，通过抖音、小红书等平

台，进行短视频内容营销与推广，多渠道向各平台电商进行引流，在扩大市场影响力与品牌传播途径的同时，更加高效获取

优质流量。

 2022年，碧生源对以抖音、快手平台为代表的新兴电商营销平台持续投入，通过短视频、内容种草、店铺自播及达人合作等

多种营销方式，实现经营品牌用户群扩大以及品牌资产增长。截至2022年12月31日，碧生源在抖音和快手平台共运营16家店

铺，分别是抖音12家、快手4家。2022年，碧生源与快手平台建立了品牌战略合作，通过推进碧生源短视频及直播带货的业

务模式，打造品牌快手矩阵体系。



 近日，国家六部门联合开启了“2023年绿色建材下乡活动”，该活动对于促进国民健康、推动经济社会高质量发展具有重要意

义。作为一家致力于绿色发展的民族品牌，碧生源一直积极行动，在绿色发展理念的指引下，坚持绿色生产模式，持续为国民

提供绿色健康的碧生源保健茶等高品质产品。

 为了助力全民健康项目的深入实施，碧生源确立了“草本精粹，茶疗养生”的产品开发思路。通过传承中华五千年的健康茶饮

文化，将中国优秀传统文化与现代科技有机结合，从药食同源的养生理念出发，精选多种药食同源的中药材和茶叶为主要原料，

采用现代生物食品技术和自动化设备，用标准化和规模化方式生产碧生源功能保健茶。

 为了获得绿色消费体系内的优质食品原料，同时实现绿色生产与生态环保的协调，碧生源在全国多个生态环境良好的地区采购

原料作物。原料作物生产方在农业规范的要求下，种植绿色农作物，包括茶叶和多种药食同源的中药材。同时，生产方在原料

作物产地自建了原料加工厂，将从田间和山上采摘下来的新鲜茶叶和中药材通过干燥、杀菌、包装等工艺就地加工成含水量低

的初级农产品，以延长食品原料的保质期。

 碧生源积极响应国家绿色建材下乡活动，为推进全民健康作出贡献。通过坚持绿色生产模式和提供高品质的绿色健康产品，碧

生源积极践行绿色消费理念，为人民提供绿色、健康的生活选择。同时，碧生源在采购原料作物种植和加工产品方面的创新举

措也为绿色生产和生态环保贡献了力量。

6部门开启绿色建材下乡活动，碧生源践行绿色消费理念
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