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碧生源双11销量额超1919万元

在上月结束的2018双十一狂欢节，碧生源全网销售
超人民币1919万元。其中，上市仅一年多的碧生源
牌奥利司他，2018年双十一实现全网销售额850余万
元，是去年同期的近60倍，甚至是2017年整年销售
额的 184.65%，其中天猫占比 65.2%，京东占比
31.7%，其他平台占比3.1%。

为了更加贴近90后消费者，吸引年轻人群的参与，

碧生源通过奥利司他胶囊开始走上电商转型之路。
公司表示，小蓝盒的成功，代表着碧生源在电商领
域开辟出了一条新的销售路径和更加年轻化的互动
交流形式，也证实了品牌在电商新品推广、爆款打
造方面的与时俱进，未来几年，碧生源在电商领域
还将不断创新突破，研发更多高品质减肥爆款产品。



2018年碧生源牌常润茶、常菁茶
包装升级背景与意义

自2013年至今公司已使用草本版包装进行销售了五年，为了适

应市场环境变化，需要进行千人千面的包装升级工作，以新的
面貌出现在消费者面前。

2018年公司尝试推出了国粹版包装，经过5月至今4个试点的销
售考察，于2018年10月综合各方意见反馈，将包装进行二次升

级，设计了全新的经典版包装。在原草本版包装中增加了国粹
旗袍、手绘人物的元素，来体现女性的唯美曲线，让产品既有
原草本包装的延续，又增加了传承、年代感，提升美誉度，更
容易被新、老生代消费者接受。



2018年学院奖秋季赛如约而至，百万学子在此畅谈创

意梦想，共攀创意高峰。今年正值碧生源十八芳华，
也是公司和学院奖牵手的第十年。通过这次活动，碧
生源再次以魅力征服了大学生们，吸引学生群体的直
接参与，并进一步推广企业的文化和公司品牌。

本届秋季赛，碧生源以《爱，能show出来》和《改变
曲线改变世界》为主题，随学院奖秋季赛巡讲走进15

所高校，分别在沈阳工业大学、东北师范大学、首都
经贸大学、西安工业大学、山东建筑大学、福建师范
大学、上海师范大学、浙江大学、四川传媒学院、湖
南商学院、中国传媒大学南广学院、青岛理工大学、
郑州大学、南昌理工学院、暨南大学进行了品牌演讲
并设置了品牌展示区，直接参与人数近万人，最大限
度地达到了品牌传播的预期效果。

碧生源创意之行燃动校园



碧生源对2018
“野生动植物卫士行动”进行捐赠

2018年11月30日，2018年野生动植物卫士行动

暨第六届野生动植物卫士奖颁奖活动，在北京圆
满召开。迪丽热巴为野生生物保护学会中国区亲
善大使。

野生动植物是自然生态系统的重要组成部分，在
维护生态安全，促进可持续发展，传承人类文化
等方面具有不可替代的重要作用。中国政府始终
坚持可持续发展理念，积极采取措施和行动保护
野生动植物，并取得了很大的成就。碧生源从未
忘记企业的社会责任，一直关心慈善及野生动植
物保护工作。希望能通过此次捐赠活动，进一步
促进社会公众、社会企业更好地认识野生动植物
保护工作的重要性，推动我国生态文明和美丽中
国建设。


