
携手天猫聚划算掀起全民竞步热潮碧生源产品热销

此次活动，碧生源天猫旗舰店、药品旗舰店都高度参
与。在3月21日到23日活动的三天中，经典爆款产品
常菁茶、奥利司他小蓝盒、左旋肉碱咖啡等产品均以
底价面众，配合聚划算的步数换折扣活动，增加了优
惠力度。碧生源在活动期间创下660万+的不俗业绩，
以110%的超额完成率为活动划下完美句号。

由天猫聚划算发起的“321每一步都划算”活动，掀起全
民竞步热潮。聚划算联合碧生源等6家品牌共同策划了一
场大型“全民步数换折扣”的消费者趣味狂欢行动。

据聚划算官方公布的数据显示，截止到3月22日，围绕
“用步数换折扣”的玩法，全国有超过84万人参与在线
battle，全场步数超过46亿步，约323万公里，相当于绕地
球 80圈，流量巨大。



碧生源助力教育扶贫开展“我要上学1200助学行动”

赵一弘在仪式上表示，2019年是国家脱贫攻坚的关键一年。在关键性的历史时期，碧生源一直在思考如何承担社会责
任，并将企业扶贫工作落到实处。赵一弘希望，通过此次捐赠帮助1000名来自山西、云南的贫困儿童，让他们能够重
回课堂，为这些孩子们提供一个改善自身命运和家庭命运的机会。

赵一弘还表示，2019年是碧生源发展的第19个年头。发展至今，对于各项公益活动的参与一直在行动。“‘碧生源慈
善专项基金’、‘牧区儿童保卫战’活动、‘政通协力爱心专项基金’等等都是碧生源在对社会责任的实际践行，且
获得了社会的认可。

4月19日，中国儿童少年基金会、央广音乐之声联合发起的“我要上学1200助学行动”举行捐赠仪式，爱心企业碧生
源捐赠人民币120万元，资助 1000名家庭贫困学生。中国儿童少年基金会同时向碧生源控股有限公司颁发了爱心企业
证书，并授予赵一弘爱心大使称号。



碧生源名校讲堂之旅共话品牌年轻化

“碧生源杯”公益广告大赛跟随学院奖相继走进暨南大学、武
汉大学。碧生源控股有限公司副总裁林如海先生莅临现场亲授
创意，解读品牌年轻化。品牌年轻的特征就是产品年轻人爱用，
传播年轻人爱看，渠道年轻人爱去，公关年轻人响应，年轻群
体愿意参与到整个过程中，就是品牌年轻化的胜利。因此，林
如海先生以《碧生源，YOUNG起来》为主题，从产品、传播、
渠道等层次全面分析了碧生源在追求年轻人共鸣、实现年轻化
诉求上的举措和创新。

品牌要有根基，首先要让产品有过硬的品质和良好的口碑。林
总表示，为达到这个目的，近年来，在兼顾新老顾客需求的前
提下，碧生源着力多元化新品研发，陆续推出了蛋白奶昔、小
饼纤生、喵喵酵等行业爆品，不仅如此，对主打产品——碧生
源牌常菁茶、常润茶也进行了包装升级，推出国粹经典款包装，
加入民国、旗袍等元素，以突显东方古典美。

碧生源立志成为国民大健康行业领导者，让每一个人都能拥有
轻盈的体态和年轻的心态，碧生源将展望未来，立足当下，以
品牌年轻化为旗帜，助力青年创意，让传统茶文化绽放新的时
尚魅力。



碧生源加强研发医药板块收益实现增长

2018年，碧生源本着以消费者为中心的发展理念，就旗下产
品线、研发生产及销售管理等进行了调整。其中，在产品研发
方面所做出的努力为药品收入增长益奠定了基础。2018年，
碧生源研发投入由2017年的1590万元升至2350万元。同时，
公司还加大了与科研院所、第三方技术服务公司、供应商以及
代加工企业的合作力度，继续推进减肥、通便、清咽、护肝4
款保健食品新品开发工作。

2018年，碧生源还积极推进产品储备发展策略，充分利用
2017年收购的两大研发型药企（中山万汉、中山万远）的研
发优势，完成了6个滴眼剂品种的注册申报，并递交发明专利
申请21件。同时，公司研发团队积极参与了北京中医药大学
中药学院王林元教授领衔项目组，联合12家单位联合申报，
获得批准国家科技部2018年中药现代化专项子项目，新品碧
生源牌润元茶顺利入选通便类产品示范研究产品。2019年，
碧生源将继续规范业务发展，同时高度关注市场变化，借助目
前良好的市场基础和品牌认知推动新品销售。同时，通过自主
研发、委托加工等方式持续引进新品，助力公司收入实现增长。


