
销量爆发 碧生源618战绩惊人

碧生源旗下的“奥利司他胶囊”作为中国药监局唯一批注的减肥OTC，借
电商618之东风收获发展新动能，对标旧年双11销量涨幅达60.76%，

为了将更多的UV访问转化成购买订单，提升618出货量，碧生源内部推行
精细化管理，按照货品的种类和物流的规模调整了各站的管理运营模式，
充分挖掘和分析平台用户的购买习惯和反馈意见，结合电商平台促销政策
对运营推广效果进行跟踪、分析和反馈，实现了管理层、内容及客服团队
之间的综合联动，有针对性的调整渠道策略，从而制造更好的用户体验，
有效提升了两茶、药品及新品的综合营收。

618期间，碧生源精品亮相年中大促，战绩惊人。据阿里健康战报，碧生
源618整体成交量较去年双11激增至122%，成就了产品销量和品牌曝光度
的爆发式增长。



碧生源联合发行电影《撞死了一只羊》

4月26日，由王家卫监制、万玛才旦执导、
碧生源联合发行的电影《撞死了一只羊》正
式上映，由全国艺术电影放映联盟进行专线
放映。

海拔5500米的温暖藏地故事揭开神秘的面纱，电影上
映不足12小时便刷新万玛才旦导演电影票房成绩。在
这个非比寻常的档期，《撞死了一只羊》用其出色的
口碑，给观众们带来了一场与众不同的观影体验。电
影此前已经走过全球九大影展，获得威尼斯电影节国
际大奖肯定，此番正式上映，势必为更多的观众带来
一场“如痴如醉”的梦幻体验。



创意与青春的协奏曲
“碧生源”杯公益广告征集校园行完美收官

碧生源借助大广节学院奖的平台，吸纳创意能量，多年来的
创意作品征集已经使碧生源成为年轻人不可或缺的成长伙伴，
无论是传播力还是营销力，碧生源都在这个群体中拥有难以
估量的影响。打造校园传播新生态，着力创新多方“赢”销。
碧生源的用心陪伴引发年轻群体的强烈归属感，以年轻化的
品牌态度成为年轻群体的良师益友。

本次创意星球大讲堂，碧生源的5位命题代表在一个多月的时
间内，先后走进西北大学、山西传媒学院、上海师范大学、
大连工业大学、湖南商学院、厦门理工学院、暨南大学、云
南民族大学、沈阳工业大学、安徽大学、宁波大学、成都信
息工程大学银杏酒店管理学院、浙江工业大学、山东建筑大
学、东北师范大学、武汉大学、山东科技大学、河北师范大
学共18所高校，设立了20场产品互动区，超过2万学生和270
所高校参与了现场互动，线上触达人群更是接近百万。



关爱上班族
碧生源联合脉脉推出加班特别装代餐饼干

“工作996，生病ICU”，一句原本程序
员之间的自嘲，在近期却几乎引起了全
社会的关注，“996工作制”讨论热度居
高不下。

碧生源联合脉脉推出加班特别装代餐饼
干，为加班族持续充值能量，同时避免
过劳肥的现象。碧生源在此次宣传中紧
随社会热点，并联手知名职场社交平台
脉脉配合话题讨论度，引起众多上班族
共鸣，传播效果良好，营销方案大获成
功。



碧生源推出“朝暮白”系列胶原蛋白新品

随着大众市场的消费升级，传统的胶原蛋白产品的内在弊端逐渐被人们所意识到，碧生源
作为保健食品领域的领先专家，结合国内胶原蛋白产品体系无引领性品牌的现状，潜心研
发推出了“朝暮白”系列新品，为“胶原蛋白”市场注入新的活力，为消费者的美丽和健
康带来全新的体验。

随着新经济消费体验的发生，大众健康意识有了跨越式的提升，越来越多的人开始关注全
方位的健康管理，“美”逐渐成为一种生活方式，一种健康乐活的全新消费风尚。众所周
知，胶原蛋白在皮肤保健方面具有美容亮肤、抗氧化、增加骨密度、调节免疫、平衡激素
等多种功效，其产品形态也逐渐突破传统的片剂和胶囊，在食品、医药、化妆品领域获得
更加广泛的应用空间。


