
碧生源中期报告成绩喜人
持续保持行业领先地位

营业收入：

碧生源牌常润茶 0.93亿

碧生源牌常菁茶 1.05亿

碧生源牌纤纤茶 0.45亿

减肥药品 3.05亿

其他产品及药品 0.61亿



以消费者为中心 多品种全线出击

◆ 持续聚焦减肥与体重管理及润肠通便与胃肠道健康品类，进一

步丰富产品线，通过推出新产品，更新包装、创新营销模式等

路径拓宽消费群体，确保体重管理及胃肠道健康序列产品销售

的快速增长，并稳步提升其市场占有率。

◆ 陆续在电商平台推出新品，聚焦年轻消费人群，与其进行持续

精准沟通，提升品牌认知度，推动品类拓展

◆ 碧生源已形成以减肥与体重管理序列及润肠通便与胃肠道健康

序列的功能性产品为主，“OTC药品+保健食品+普通食品”三

个品类并行发展的格局。



CRM·碧生源式营销创新让私域裂变

◆ 为了应对新冠肺炎疫情带来的影响，碧生源在上半年居家办公

期间迅速调整销售战略。借助品牌、产品、销售团队、经╱分

销商及零售终端资源，启动了全员营销及社群裂变项目(CRM营

销项目)。项目以每个员工为启动源点，打通朋友圈、微信群，

并带动亲友、经╱分销商、店员甚至消费者进行带货，面对面

的销售形式为消费者提供了更直接、更紧密的服务。

◆ CRM营销项目开展以来，在线微商城累计获得40多万消费者的

关注，产品复购率大幅度提升，经销人员的裂变量急速增长，

也打破了以往线下销售无法直接触及消费者的局面。

◆ 碧生源逐渐实现了传统渠道+互联网渠道的全渠道销售模式。



加强研发创新 夯实研发实力

◆ 在研发方面继续聚焦“一竖两横”的产品战略，把“草本植物

与健康养生”作为碧生源多元化产业布局的基石，通过自主研

发、外部引进、合作研发等多种形式，调整研发体系、产品策

略和竞争优势。

◆ 参与科技部重点研发计划“中医药现代化专项”课题，与北京

中医药大学等多家知名科研院所搭建合作研发平台。

◆ 作为碧生源主动研发的两大核心发动机——中山万汉和中山万

远不断产出新品。2020年上半年，中山万汉与中山万远在内分

泌代谢药物、眼科药物和抗病毒药物领域的研发工作有所突破。



第六届金梧奖圆满收官
碧生源连获两项年度营销大奖

◆ 超百家品牌、广告公司、媒体、科技公司、MCN等行业机构参与的

2020第六届金梧奖-移动广告创意节在上海落下帷幕。碧生源在众

多竞争者中脱颖而出,一举斩获两项含金量极高的年度大奖,再次迎

来集团高光时刻。

◆ 凭借过去一年在营销领域的持续深耕,碧生源不仅积极抢占移动营

销市场主赛道,其年轻化路线的消费群体定位,也得到了大健康行业

以及营销领域的充分认可。

◆ 本届金梧奖,碧生源X陌陌“拯救加班狗计划”斩获品牌营销类金奖,

碧生源X有道笔记“职场逆袭计划”被评为品牌营销类经典案例。

成为第六届金梧奖-移动广告创意节双料奖项得主。



碧生源荣获2020十大中国大学生
爱用的健康保健品品牌

◆ 8月25日，碧生源在《青年榜-2020中国大学生爱用的

品牌》榜单评选中，荣获十大中国大学生爱用的健康

保健品品牌，在1300多个品牌中脱颖而出，得到中国

大学生基于对品牌的认识、认知、认同三个方面的高

分认证，成为被年轻人选择、认可、信赖的年轻品牌。

◆ 随着各个行业的市场趋近饱和，中国企业开始大规模

面临品牌年轻化的问题。中国的Z世代人群（15-23岁）

最为庞大，共计1.49亿人，2020年将占据整体消费力

的40%，大学生作为未来市场消费的主力军，他们的

消费喜好和消费习惯在一定程度上代表着未来社会的

消费趋向。



创意持续「在线」云端相见
碧生源春季赛线上评审圆满落幕

◆ 7月16日-25日，来自学界、业界的专家评委与碧生源命题企业评委组成一支线上评审团，

对本届学院奖“碧生源杯”公益广告征集收获的两万余件作品进行评审讨论。

◆ 首次加入学院奖的碧生源牌纤纤茶，凭借自身温和草本的特点深受喜爱，18场线上直播巡

讲辐射百万大学生人群，建立起品牌与年轻人的深度联结，打通高校渠道。



明星产品穿越深宫职场
碧生源携手聚划算打造品牌欢聚日

◆ 此次欢聚日活动,碧生源以深宫职场“‘碧’有一计”为主题, 旗下碧生源奥利司他胶囊、纤纤

茶、常菁茶、朝暮白酵母重组蛋白敷料贴、花草茶礼等明星产品大玩穿越, 上演了“吸油

计”“捉腰计”“美人计”“宫心计”。

◆ “聚划算·欢聚日”活动吸引了大量观众参与, 从7月27日10点到7月30日9点,碧生源产品销量持

续爆棚,口碑、热度实现双丰收。据统计在欢聚日活动三天时间内,碧生源总销售额突破1199万

元,并且主店铺碧生源官方旗舰店、碧生源药品旗舰店同时荣登行业品类TOP 2。



碧生源携手京东再造超级品牌日

◆ 启动全新的大健康零售战略以来,碧生

源全面入驻各大电商平台。此次碧生

源在京东超级品牌日的优惠折扣力度

是6.18以来最大,因此活动一上线便迅

速火爆全网,引爆以吃货为代表的“躺

瘦”一族的购买热情。

◆ “奧利司他胶囊”是

经中国药监局批准的

减肥OTC产品, 是全网

减肥药冠军单品。作

为本次活动主推爆品

之一,碧生源奥利司他

胶囊在北京7-11门店

进行了全面覆盖,为超

品日活动爆发进行了

强有力加持。



碧生源荣登2020西湖论坛
“大健康新零售品牌榜”

◆ 7月14日,“2020大健康产业西湖论坛暨第十一届中国医

药物资协会连锁店分会年会”在浙江乌镇继续举行。碧

生源凭借在大健康产业新零售战略的持续深耕和骄人业

绩,荣登“大健康新零售品牌榜”!

◆ 2020年正值疫情背景下全球经济大调整,以5G、人工智

慧为代表的数字产业全面兴起,推动着大健康产业链的

价值重塑。在新零售方面,碧生源一直紧跟行业发展趋

势, 成功打造出新零售环境下的线上+线下完整闭环。

此次获奖, 印证了碧生源在新零售领域的布局思考符合

产业发展方向,受到了行业的一致认可。



碧生源一往“轻身”20年
各地打卡“刷屏”为庆生

◆ 2000-2020二十年间，从开始的籍籍无名发展至如

今的家喻户晓，碧生源始终秉承着“传播健康生

活理念”的企业宗旨，不断为广大消费者提供更

多更好的健康产品。

◆ 今年中秋佳节前夕，正值碧生源20周年生日。全

国各省市标志建筑的LED大屏幕纷纷亮起“碧生源，

一往轻身20年”的红色画幅，为碧生源刷屏庆生。

◆ 二十年，是节点，更是新开始。未来，碧生源将

继续深耕大健康领域，赋能全民健康新生态。用

良好的口碑在消费者心中不断“刷屏”，刷新品

牌印象，提升企业形象，为全民养生事业贡献自

己的力量。


