
碧生源20载从两茶到健康矩阵

 二十年征程，碧生源从两茶起步，一路披荆斩

棘，建立起多条现代化生产线，启动产品结构

升级，从功能保健茶拓展到OTC、保健食品、

医疗器械、食品、花草茶等领域，并推出轻体

代餐系列、膳食纤维系列、朝暮白系列等健康

新品，不断聚焦年轻消费人群, 通过加速产品

迭代升级来推动品类拓展。

 碧生源积极进行数字化转型，投入更多精准

营销、高铁广告、直播等，把更多受众转化

为品牌的潜在粉丝，开创了传播社会化和营

销场景化的品牌营销新模式，受到业内一致

好评。

 在持续优化产品结构同时，碧生源一边

巩固和增强覆盖全国45万家药店的传统

线下渠道，一边大力拓展线上电商渠道

和新零售渠道，建立起全网第三大国内

医药电商，实现了线上线下销售渠道全

覆盖。



碧生源荣获“Hey!有料30强”
及“Super Pick 100强”奖项

 2020年10月,植提桥发起第三季科技力量“New Power”创

新评选,碧生源芸蔓白芸豆压片糖果、碧生源牌膳食纤维粉、

碧生源牌酵素果冻三款产品在2020年众多新品中脱颖而出,

凭借其独特创新的设计,严谨的配方和消费者的广泛口碑和

好评,分别荣获“Hey!有料30强”、“Super Pick 100强”奖

项。

 此次获奖不仅充分体现了业界对碧生源新产品的认可,也代

表着碧生源品牌在大健康领域面向新趋势、新需求、新人

群的一次成功的尝试。目前,这三款产品已经覆盖碧生源电

商销售渠道,产品上市后表现抢眼,成为继碧生源功能保健

茶和OTC减肥药品后,具有爆发潜力的新产品。



碧生源打造双十一健康盛宴
瘦身C位好物全网热销

 碧生源品牌销售额持续突破, 在草本理念、健康减肥加持下,碧生源成为全网最受

瞩目的大健康商家之一,连续在减肥品类店铺双十一活动中拔得头筹。

 与去年双十一相比,今年碧生源推出的产品阵容有了更多新鲜血液。除了大名鼎鼎

的碧生源常菁茶,好评如潮的纤纤茶和常润茶,以及销量全网领先的小蓝盒奥利司

他胶囊,今年碧生源天猫旗舰店上线了新品益生元酵素果冻,抗糖白芸豆压片糖果,

以及明星网红力荐膳食纤维粉时尚小橙条等,以更加成熟的产品矩阵精准服务用户

健康。



大广节学院奖2021春季征集活动正式启动

 碧生源副总裁林如海先生作为评委出席盛典，并为获奖企

业颁奖。碧生源营销副总裁赵一音先生，凭借在碧生源品

牌年轻化战略道路上的成功实践，以及带领碧生源在电商

领域取得的卓越成绩，荣获本届中国国际广告节颁发的

2020年度“卓越人物奖”称号。

 2020年11月17日，学院奖2021春季征集活动在第27届中国

国际广告节上正式启动。碧生源此次亮相第27届中国国际

广告节，参与多项展览、会议、互动等内容，为受众带来

了一场碧生源的品牌超级场景秀 。



万玛才旦导演执导、碧生源赞助发行的电影
《气球》在北京CBD万达影城举办首映礼

 11月18日，由碧生源和其他公司联合赞助发行的电

影《气球》在北京CBD万达影城举办首映礼。碧生源

控股有限公司董事长赵一弘作为嘉宾出席了本次活

动。

 《气球》作为一部文艺佳片，受邀参加60多个国内

外电影节，收获11项专业电影大奖，专业维度的肯

定，让众多出品方领导对这部作品非常骄傲。目前，

《气球》正在全国热映中，期待色彩鲜红的“气球”

能够飞的更高更远。



新起点、新机遇、新征程
碧生源美安事业部正式启动

 10月22日,碧生源美安事业

部启动会及产品发布会于

广东光亚大厦5G共享直播

基地成功举办。

 碧生源集团董事长赵一弘先生、

营销中心副总裁赵一音先生等

领导皆莅临现场,并于会议做

出重要指示。同时与会的还有

来自集团总部及全国15个省区

30余名营销精英共计50余人,

以及黑龙江、河北等全国多省

区、多部门纷纷通过线上入会,

共商2021财年营销大计。

 会议场景布置方面特别融

入了5G元素,并通过线下互

动体验+VR参观+视频会议

“海陆空三维一体”的新

颖方式,成功打造了体验式

的营销会议现场。
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