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◆收入为人民币1,292.7百万元，较去年同期上
升59.2%

◆毛利为人民币913.3百万元，较去年同期上升
56.3%

◆毛利率为70.7%
◆全面收益总额为人民币130.9百万元
◆每股基本及摊薄盈利为人民币2.85分

碧生源2020年再创佳绩 收入暴涨近六成

◆减肥药品收入占比由2019年的40%提升到2020年的47%
◆其他产品及药品收入占比由2019年的7.7%提升到2020
年15.5%

◆碧生源牌常润茶收入占比由2019年的21.7%下降至2020
年的14.8%

◆碧生源牌常菁茶收入占比由2019年的22.9%下降至2020
年的15.4%
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碧生源获“社会责任杰出企业奖”

◆ 2021年1月，碧生源在新华网、

中国企业改革与发展研究会联

合主办的2020中国企业社会责

任云峰会上获“2020中国企业

社会责任杰出企业奖”。

◆ 2020年上半年，碧生源积极履行社会责任，联合“北京绿色阳光

环保公益基金会”及“中国绿色碳汇基金会”开展“西藏生态建

设及管护能力建设项目”、“打击濒危野生动植物非法贸易专项

基金”等公益项目。

◆ 疫情期间，碧生源发起了“光明计划公益行动”,联合各爱心企

业及个人捐赠抗疫物资。

◆ 碧生源致力于促进扶贫工作、儿童公益等活动，同北京市发展

侨务事业基金会合作，捐赠公益善款用于新疆墨玉县布达夏合

勒克村、库勒艾日村扶贫项目建设。



碧生源3199万元受让雪樱花100%股权

◆ 2021年2月1日，碧生源公布，公司间接全资附属公司千瑞万福与雪樱花、管理人订立重整

投资协议，并支付投资款人民币3199万元，同时受让雪樱花100%股权。重整投资事项完成

后，雪樱花成为公司间接全资附属公司。

◆ 河南雪樱花制药有限公司主要从事软胶囊剂、颗粒剂、片剂、硬胶囊剂(含中药前处理及提

取)、精神药品的生产和销售。目前，雪樱花拥有15,570.61平米的生产车间、仓库、办公

楼及配套建筑，同时拥有53个药品批件。

◆ 此次投资雪樱花，集团可以扩充产品线(尤其是软胶囊、片剂及硬胶囊药品的生产)，透过

重整投资事项逐渐达成于制药、保健产品及大健康产业的整体布局，促使集团于制药研发、

生产方面取得更全面的资质，为集团于医药领域的全面布局及发展奠下良好基础。



碧生源入驻百度健康商城

◆ 3月，碧生源与“百度健康商城”达成合作，是加速新渠

道整合的又一重要举措。 过去一年，碧生源依托在电商

运营方面的经验与资源，加强了与天猫、京东、拼多多、

唯品会等各大电商平台的合作力度与深度。

◆ 根据各电商平台的特点，细分消费者需求，丰富产品品

类及规格，匹配不同的营销策略，进行差异化经营。碧

生源在保持奥利司他产品在各大电商平台的份额优势的

同时，不断扩充药品品类，在电商平台陆续上线了甲硝

唑凝胶、润肠胶囊、叶酸片等新品，提升了碧生源的药

品销售份额，也拓展了电商各店铺流量并扩大了品牌影

响力。



京东健康瘦身超级品类日
碧生源荣获“减脂排油TOP品牌”第一名

◆ 4月 15日—4月21日，京东健康以

“科学减法 美力加码”为主题开启

瘦身超级品类日。碧生源作为国民

大健康品牌参与其中，按成交金额

计算，碧生源荣登“减脂排油TOP品

牌”第一名，销售额同比增长4倍。

◆ 未来，碧生源将以更大动力深入挖

掘用户健康需求,不断满足消费者的

美丽梦想,打造更受国人喜爱的全新

消费体验,持续引领健康减肥发展创

新的潮流。



碧生源领跑京东健康瘦身超级品类日
荣获“功能性瘦身塑形TOP品牌”第一名

◆ 4月15日-21日,京东健康推出以

“科学减法 美力加码”为主题的

瘦身超级品类日线上活动,针对不

同减肥人群,提供一站式科学减肥

塑身方案。

◆ 国民大健康品牌碧生源凭借精准用

户洞察和优质产品阵容, 在活动期

间表现惊艳，并荣获“功能性瘦身

塑形TOP品牌”第一名，销售额同

比增长6倍。未来，碧生源与京东

健康将继续探索更丰富的健康管理

产品和服务,帮助更多用户享受健

康人生。


